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The Blob en de Lichttoren

EINDHOVEN ient het
predikaat Bestvee rézilr?r?ensetad

De herontdekking van
de lichtstad
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Het Van Abbe Museum

Het is misschien wel de meest
opmerkelijke wederopstanding
van de laatste tien jaar.
Eindhoven is de meest span-
nende stad van Nederland. De
bekroning ‘Beste binnenstad
van Nederiand 2011-2013’ is de
kers op de taart voor de noeste
arbeid. Ook de inwoners durven
weer trots te zijn.

nze dynamische binnen-
stad is compact, compleet
en comfortabel. Het cen-
trum van Eindhoven heeft
geen historische uitstra-
ling, waardoor wij ons blijven richten op
de toekomst. Dat merk je in alles en daar

ligt onze kracht. We zijn de terechte win-
naar!’ jubelde Henk Brink, VVD-wethou-
der Economie, Werk en Beroepsonderwijs
te Eindhoven na de uitreiking op 6 okto-
ber van de titel Beste Binnenstad van
Nederland 2011-2013. Bio-ondernemer
Bart Meijer verklaarde als voorzitter van
de winkeliersvereniging van de binnen-
stad. ‘Dit is loon naar werken’, verwijzend
naar de inspanningen die afgelopen tien
jaar zijn geleverd om de winkeliers en
horeca goed te organiseren.

Wat de prijs bij de bewoners teweeg
heeft gebracht is een mix van gekanker en
gejuich. Een tweetal reacties op de

gemeentesite Eindhoven.nl springen eruit:

Peterke schreef op 8 oktober: ‘Eindhoven
is erg goed bezig. Dat er veel gesloopt is
moge duidelijk zijn. Eindhoven is zich

goed en mooi aan het verstedelijken tot
wat het nu is. En dit wordrt alleen maar
meer als je zicht op de plannen hebt.
Sommige mensen kankeren altijd op het
verleden en willen niet zien wat het nu is.
Ga dan lekker naar Haarlem met de illusie
dat het daar mooier is.’ Ria schreef op 9
oktober. ‘Gelukkig heeft de doorsnee-
Eindhovenaar geen enkele overtuiging of
prijs van buitenaf nodig en lacht deze om
de afgunst en kift van de negatievelingen.
Vanmiddag puilde de binnenstad weer uit
van de bezoekers en dat zal morgen, ijs en
weder dienende, niet anders zijn tijdens
de marathon. Eindhoven is zonder meer
tof en haantje-de-voorste. Op velerlei
gebied heeft de stad zich al bewezen.

De stad heeft 't, de stad doet 't, de stad
kan ’t’
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rmunansey 2T 1S EEN AARDIGE
VERBLIJFPLAATS VOOR NIEUWE
GENERATIES. JONGE MENSEN
MAKEN HIER STEEDS MEER DE

DIENST UIT”

EEN EIGEN IDENTITEIT

Als ik heel eerlijk ben, was ik enigszins ver-
baasd met het nieuws dat Eindhoven de
oude stadskern van Haarlem had versla-
gen. In mijn beleving was ‘Lampegat’
dezelfde troosteloze stad als die ik twintig
jaar geleden een aantal keren tijdens Car-
naval in en rond het Stratumseind had
ervaren. Die scepsis maakte snel plaats
voor enthousiasme nadat ik tijdens de
Dutch Design Week eind oktober op de
fiets met straatoloog Pim van den Berg met
nieuwe ogen leerde kijken naar de stad. Hij
is jurylid van de verkiezing Beste Binnen-
stad van Nederland. Dit voorjaar heeft hij
heel Eindhoven afgestruind, bewapend met
zijn camera’s, om voor de jury als
professionele kijker verslag te doen van het
transformatieproces dat zich in hoog tem-
po heeft voltrokken. Door zijn ogen zag ik
een stad die qua karakter veel weg heeft
van Rotterdam: ruw, ongepolijst en een
mix tussen het oude behouden en het
nieuwe vieren.

Van den Berg: ‘Eindhoven is een stad
met een groot industrieel verleden. Eind-
hoven staat voor technologie en creatief
vermogen. Een stad als Almere heeft ook
geen historisch kader en moet echt dieper
graven in het water op zoek naar het verle-
den. Almere is net als Eindhoven een “con-
veniencestad” waar efficiént gewinkeld kan
worden. Eindhoven heeft daarbij een groot
voordeel: het is een stad met een eigen
identiteit. Het is een doestad die een vitali-
serend vermogen heeft en een voorbeeld
van doorzettingsvermogen. Het is een aar-
dige verblijfplaats voor nieuwe generaties.
Een studentenstad dankzij de Design Aca-
demy en TU Eindhoven. Jonge mensen
maken hier steeds meer de dienst uit.’

Op zoek naar twee jonge ondernemers die
een band hebben met de stad. Reclame-
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man Joris van der Waart (Gleijm & Van der
Waart) onderneemt vanuit Eindhoven:
‘Het is een stad in ontwikkeling, een stad
die bruist. Ik vind het een plezierige stad
omdat het een mix biedt tussen het zake-
lijke versus het bourgondische. Het Bra-
bants kwartiertje geldt hier niet, je bent
gewoon op tijd. Maar er is wel oog voor het
menselijke en voor relaties.” Moderetailer
Lonneke Verbunt (Brandmission.nl)
onderneemt vanuit Haarlem, maar heeft
tussen 1998 en 2005 een studie bouwkun-
de gedaan aan de TU Eindhoven. ‘Wat ik
wel knap vind is de menselijke maat, die je
wel mist in een stad als Almere. Misschien
ligt het wel aan de mensen. Brabanders
zijn heel open, je maakt makkelijk een
praatje met ze op straat. Eindhoven had in
mijn tijd geen grote terrassen en kijk nu
eens naar de Grote Markt met terrassen
die bomvol zitten in de zomer.’

EINDHOVEN KRIJGT BETEKENIS

Ook Baptist Brayé is jurylid van de presti-
gieuze prijs Beste Binnenstad en visiting
scholar van de Harvard Graduate School
of Design. De oprichter van Locatus had
op 6 oktober tijdens de uitreiking de vol-
gende waarneming in zijn column ‘Binnen-
stad mag best een beetje stout zijn’:

‘Als hét gebeurt in een stad, komt dat
omdat het een plek is waar mensen naartoe
willen. Het is er bijzonder en het is ook een
plek die ontzag inboezemt. Je wordt er
door aangetrokken en je bent er een beetje
bang voor. Koopexpedities en stedentrips
gaan naar plekken waar wat gebeurt. Dat is
altijd al zo geweest. Binnen de winkelhori-
zon van de consument van morgen wordt
de winkel om de hoek overgeslagen en
domineren de “hotspots” en “urban desti-
nations”. Dit is globalisering en we zien het
voor onze ogen gebeuren. Vanuit dat pro-







